
  
    
  


Table des matières

Remerciements

Chapitre 1. L’histoire du vin

La domestication de la vigne

La culture de la vigne et la conservation du vin

La région sub-caucasienne

Les prémices d’une culture du vin en Égypte

L’Empire gréco-romain

La consommation de vin augmente

Un pilier de l’économie romaine

Les premières vendanges en septembre

Le développement de la viticulture en Gaule

De Gaillac à Bordeaux

Transport du vin

Invasions barbares

Le rôle de l’Église

De Bordeaux à Reims

La vigne en Orient

Des contraintes géographiques

Le vin et l’islam

Le Coran

La première prohibition de l’Histoire

Les Temps modernes

La Révolution française

La colonisation du « Nouveau Monde »

La mise en place de la viticulture moderne

La machine à vendanger

Chapitre 2. L’œnotourisme

Définition

Historique

Vers un œnotourisme « de masse »

L’essort européen et outre-Atlantique

L’Afrique du Sud, l’Australie et la Nouvelle-Zélande

Un marché en pleine expansion

L’expérience œnotouristique

Une offre œnotouristique segmentée

Les œnotouristes

La promotion de l’œnotourisme en Europe

Chapitre 3. L’œnotourisme en France

La France : premier pays exportateur en valeur

Infrastructures touristiques

Le rapport de Paul Dubrule

L’Alsace

Le Bordelais

La Bourgogne, le Beaujolais

La Champagne

Le Languedoc-Roussillon

La Provence

Le Sud-Ouest

La vallée de la Loire

La vallée du Rhône

Chapitre 4. L’œnotourisme dans le monde

L’Afrique du Sud

L’Allemagne

L’Argentine

L’Australie

Le Chili

L’Espagne

Les États-Unis

L’Italie

Le Portugal

Les autres pays producteurs de vins

Le Brésil

La Grèce

La Nouvelle-Zélande

La Suisse

Chapitre 5. La consommation et la production des spiritueux dans le monde

Le succès des whiskies, rhums et gins

Une tendance à la « premiumisation »

La France, championne de la consommation du whisky

Le dynamisme des spiritueux

Les anisés

Des exportations tirées par le cognac et la vodka

Le premier poste excédentaire de la balance commerciale

Chapitre 6. L’évolution du spiritourisme en France

La multiplication des labels

Des manifestations nationales, régionales et locales

Le cognac et l’armagnac : les locomotives du made in France

L’armagnac

Le cognac

Des distilleries qui s’organisent

L’Écosse pionnière

Les débuts du spiritourisme dans le monde

Chapitre 7. Les incontournables des spiritueux

L’Angleterre

Les Antilles

L’Écosse

Les États-Unis (Kentucky, Tennessee)

Bourbon trail du Kentucky

La France

L’Irlande

Le Japon

Le Mexique

La Pologne

Le Québec

Chapitre 8. À ne pas manquer

La France

L’Australie

Le Chili

La Chine

La République tchèque

La Suède

La Suisse

Taïwan

Chapitre 9. Trophées de l’œnotourisme...




Alain Marty

Œnotourisme
& spiritueux

en France et dans le monde

[image: image]





Remerciements

Une mention spéciale pour Frédérique Hermine, journaliste vins et spiritueux qui a apporté une contribution très importante à ce livre.

Un grand merci également à :

Jorge Barcelo

Frédéric Brochet

David Cobbold

Jean-Pierre Cointreau

Florence Corre

Florian David

André Deyrieux

Steve Ellis

Philippe Faure-Brac

Ricardo Grellet

Peer F. Holm

Salma Kanti

Sophie Lignon-Darmaillac

Patrick Mahé

Hervé Novelli

Jacques-Olivier Pesme

Manuel Peyrondet

Marc Pinto

Juliette de Quatrebarbes

Andres Roseberg

Giuseppe Vaccarini

Charlotte Vitoux

Rodolphe Wartel

Enfin, tous mes remerciements à :

Stéphane Tillement, président de Mauriac Voyages, qui a créé au niveau mondial le Wine Paths.

La société Vineyards.com, qui développe un site internet anglophone, spécialisé et réservé au monde vitivinicole offrant une belle visibilité à l’international. Le site met à disposition une suite d’outils et de cartes. Il permet également aux professionnels de créer et d’éditer une présentation de leurs activités. Ils travaillent actuellement sur de nouveaux services permettant de réaliser des cartes des différentes appellations et offrant la possibilité aux domaines viticoles de pointer leur parcellaire avec les attributs associés.





Sommaire


	Couverture

	Le résumé et l’auteur

	Page de titre

	Copyright

	Remerciements

	Table des matières

	Chapitre 1. L’histoire du vin

	La domestication de la vigne

	La culture de la vigne et la conservation du vin

	La région sub-caucasienne




	Les prémices d’une culture du vin en Égypte

	L’Empire gréco-romain

	La consommation de vin augmente




	Un pilier de l’économie romaine

	Les premières vendanges en septembre




	Le développement de la viticulture en Gaule

	De Gaillac à Bordeaux

	Transport du vin




	Invasions barbares

	Le rôle de l’Église

	De Bordeaux à Reims




	La vigne en Orient

	Des contraintes géographiques




	Le vin et l’islam

	Le Coran

	La première prohibition de l’Histoire




	Les Temps modernes

	La Révolution française




	La colonisation du « Nouveau Monde »

	La mise en place de la viticulture moderne

	La machine à vendanger







	Chapitre 2. L’œnotourisme

	Définition

	Historique

	Vers un œnotourisme « de masse »

	L’essort européen et outre-Atlantique

	L’Afrique du Sud, l’Australie et la Nouvelle-Zélande




	Un marché en pleine expansion

	L’expérience œnotouristique

	Une offre œnotouristique segmentée

	Les œnotouristes

	La promotion de l’œnotourisme en Europe




	Chapitre 3. L’œnotourisme en France

	La France : premier pays exportateur en valeur

	Infrastructures touristiques

	Le rapport de Paul Dubrule

	L’Alsace

	Le Bordelais

	La Bourgogne, le Beaujolais

	La Champagne

	Le Languedoc-Roussillon

	La Provence

	Le Sud-Ouest

	La vallée de la Loire

	La vallée du Rhône




	Chapitre 4. L’œnotourisme dans le monde

	L’Afrique du Sud

	L’Allemagne

	L’Argentine

	L’Australie

	Le Chili

	L’Espagne

	Les États-Unis

	L’Italie

	Le Portugal

	Les autres pays producteurs de vins

	Le Brésil

	La Grèce

	La Nouvelle-Zélande

	La Suisse




	Chapitre 5. La consommation et la production des spiritueux dans le monde

	Le succès des whiskies, rhums et gins

	Une tendance à la « premiumisation »

	La France, championne de la consommation du whisky

	Le dynamisme des spiritueux

	Les anisés




	Des exportations tirées par le cognac et la vodka

	Le premier poste excédentaire de la balance commerciale







	Chapitre 6. L’évolution du spiritourisme en France

	La multiplication des labels

	Des manifestations nationales, régionales et locales

	Le cognac et l’armagnac : les locomotives du made in France

	L’armagnac

	Le cognac




	Des distilleries qui s’organisent

	L’Écosse pionnière

	Les débuts du spiritourisme dans le monde




	Chapitre 7. Les incontournables des spiritueux

	L’Angleterre

	Les Antilles

	L’Écosse

	Les États-Unis (Kentucky, Tennessee)

	Bourbon trail du Kentucky




	La France

	L’Irlande

	Le Japon

	Le Mexique

	La Pologne

	Le Québec




	Chapitre 8. À ne pas manquer

	La France

	L’Australie

	Le Chili

	La Chine

	La République tchèque

	La Suède

	La Suisse

	Taïwan




	Chapitre 9. Trophées de l’œnotourisme Terre de Vins

	Crédits




