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    « Je lis beaucoup, et beaucoup de choses. Avant Internet, j’allais à la bibliothèque deux fois dans l’année, et je lisais sur tous les nouveaux thèmes de recherches, dans tous les journaux, de toutes les disciplines : ingénierie, médecine, sciences sociales, etc. » (Belk, entretien avec les auteurs en avril 2015)1.

    Notice biographique

    Comment résumer dans un chapitre d’une vingtaine de pages, la vie et l’œuvre d’un pionnier du marketing dont le curriculum vitae s’étale de manière intimidante, sur plus de 120 pages et alors qu’une anthologie récente lui conserve plus de 3 000 pages, en dix tomes. Lorsqu’on demande à Russell Belk son secret pour publier autant, avec un sourire timide, voire juvénile, il aime répondre « c’est simple. Lorsqu’on vieillit, les choses se cumulent ».


    Fils d’un père publicitaire, il découvre dès le plus jeune âge des auteurs populaires de la psychologie du consommateur et de l’économie comportementale : « je me souviens de dîners familiaux où l’on parlait de Vance Packard et je me demandais si la publicité pouvait influencer les gens. Et en fait c’est resté dans un coin de ma tête. Puis, j’ai découvert le marketing et le comportement du consommateur ». Le professeur Belk obtient en 1972, sa thèse consacr...
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