
  [image: cv_holbrook.jpg]


  
    Collection GRANDS AUTEURS


    dirigée par Gérard CHARREAUX, Patrick JOFFRE et Gérard KŒNIG


    Morris Holbrook


    Et l’expérience de consommation


    Claire Roederer1


    [image: ]


    17 rue des Métiers


    14123 CORMELLES-LE-ROYAL

    


    
      11. Maître de conférences HDR à l’EM Strasbourg (Université de Strasbourg).

    

  


  
    Chapitre extrait de


    Les Grands Auteurs en Marketing - 2e édition


    Dirigé par


    Alain Jolibert


    ©2016. EMSEditions


    Tous droits réservés.


    www.editions-ems.fr


    ISBN: 978-2-84769-957-9


    (version numérique)

  


  
    Notice biographique

    Né en novembre 1943 à Milwaukee dans le Wisconsin, Morris Holbrook obtient un BA en Anglais, du Harvard College en 1965, un MBA (1967) et un PhD (1975) en marketing, de l’Université de Columbia. Le sujet de sa thèse porte sur la communication dans la publicité (A study of communication in advertising). Il enseigne de 1975 à 2009 à la Columbia Business School de New York et est aujourd’hui W.T Dillard professeur émérite de marketing de la Graduate School of Business de la Columbia University. Auteur très prolifique, ses domaines de prédilection sont le marketing stratégique, les méthodes de recherche, le comportement du consommateur et la communication commerciale dans la culture de consommation. Il a une activité éditoriale très développée, puisqu’il a été membre du board et/ou reviewer d’une quarantaine de revues académiques, dont le Journal of Business Research, Journal of Consumer Research. Il est l’auteur le plus fréquemment publié dans le Journal of Consumer Research pour la période 1974-1988, un des auteurs les plus souvent cités dans les Journal of Marketing Research, Journal of Marketing et Journal of Consumer Research de 1980 à 1988.
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