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    Notice biographique

    Né en 1939, Hunt a travaillé quelques années en entreprise avant d’obtenir son PhD en 1968. Il est aujourd’hui « Jerry S. Rawls et P. W. Horn Professor of Marketing » à Texas Tech University, Lubbock. Ancien rédacteur en chef de Journal of Marketing (de 1984 à 1987), il a écrit plusieurs ouvrages, dont Marketing Theory : Fundations, Controversy, strategy, Resource-Advantage Theory (M.E. Sharpe, 2010), Controversy in Marketing Theory : For Reason, Realism, Truth, and Objectivity (M.E. Sharpe, 2003) ou encore A General theory of Competition : Resources, Competences, Productivity, Economic Growth (Sage Publications, 2000). Ces ouvrages ont été précédés du célèbre et seminal livre Modern Marketing Theory : Critical Issues in the Philosophy of Marketing Science, publié en 1991. Trois des articles de S.D. Hunt, publiés dans Journal of Marketing, à savoir, « The Nature and Scope of Marketing » (1976), « General Theories and the Fundamental Explananda of Marketing » (1983) et, avec Robert M. Morgan, « The Comparative Advantage Theory of Competition » (1995), ont reçu le Harold H. Maynard Awards au titre des meilleures contributions parues dans Journal of Marketing sur le thème de la théorie du marketing. Le texte « The Comparative Advantage Theory of Competition » a également été consacré en 2004 par le prix Sheth Foundation/Journal of Marketing award pour sa « contribution fondamentale et durable au domaine du marketing ». En 2000 c’est le texte écrit en 1985 avec Lawrence B. Chonko dans le Journal of Business Research intitulé « Ethics and Marketing Management » qui a reçu le prix Elsevier science exceptional quality and high scholarly impact. « The Commitment-Trust Theory of Relationship Marketing » écrit avec Robert M. Morgan apparaît, pour sa...
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