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    Notice biographique

    Né en 1944 à New York, diplômé d’un Bachelor of Science, d’un Master of Science, R.A. Peterson a obtenu son PhD à l’Université du Minnesota sous la direction de R.J. Holloway, un ancien président de l’American Marketing Association et co-auteur avec R.S. Hancock en 1964 d’un ouvrage novateur d’introduction au marketing et son environnement.

    Il a effectué l’ensemble de sa carrière à l’Université du Texas à Austin ou il a été successivement assistant, associé puis professeur. Peterson est également titulaire R.A. de la chaire John T. Stuart III, et Charles E. Hurwitz Centenial Fellow à l’institut de recherche IC2 (Institute for Constructive Capitalism) qu’il dirige depuis 2013. Il est vice-président chargé de la recherche de cette université.


    Il est l’auteur de plusieurs livres. Strategic Marketing : Cases and Comments avec R. Kerin chez Prentice Hall dont la 13...
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